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  :المطلوب من التقرير 

  

 
 أصبح أسلوب استخدام المرأة في الإعلان طريقة شائعة

  وبطريقة غير لائقه فلا يكاد يخلو إعلان من وجود المرأة فيه
أكتب رأيك في هذا الموضوع مستشهد بالرؤية الإسلامية لذلك
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  :مقدمة

م الإعلانـات سـواء      أو فتاه في معظ    ةأصبحنا نلاحظ وبجلاء إنتشار تواجد الأنثى كامرأ        
ولكـن أصـبحنا    ...  وتواجد الأنثى كتواجد مبرر ومقبـول         .المرئية والمسموعة والمقروءة    

نلاحظ إستخدام مفاتن المرأة وقوة تأثيرها الجنسية جنباً على جنب مع إظهـار الـسلعة أو                
  .الفكرة المعلن عنها

نـسانية الأساسـية،    لوحظ أن هذا الأسلوب في الإعلان قد خرج عن الأخلاقيات الإ          و  
    .وسافروأصبح يخاطب الشهوات الحيوانية الرخيصة بأسلوب مقزز 

عرض المشكلة وتعريفها يليها سأقوم بتقديم مقدمـة نظريـة   وسوف أقوم في هذا التقرير ب     
بعد ذلك سأتعرض لبعض الأمثلة     ....  أبعاد المشكلة ومؤثراا وأسباا      فيتمهيديه قبل الخوض    

  .البابوصيات التي أراها مناسبة في هذا التلظاهرة ثم سأخلص لذكر بعض الواقعية لهذه ا

  :التقرير فكانت على النحو التاليفي دت عليها م اعتالتيومات لأما عن مصادر المع

 .بعض مواقع الإنترنت •
 .أحمد غنيم / قراءات في التسويق للدكتور  •
 .احمد الحصين:ليف الدكتوركتاب رأى الشرع في المرأة ، ماذا تريدون من المرأة؟ ، تأ •
محمـد عبـدالقادر    / الرأي العام وتأثره بالإعلام والدعاية ، تاليف الدكتور         : كتاب   •

 حاتم
 .ات عامة وأحاديث متفرقة مع بعض الأصدقاء وذو الاهتماملقاء •
عتمدت فيها على قـراءات عامـة       هناك بعض الإضافات الاجتهادية الشخصية التي ا       •

  . وتجارب شخصية
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  : ومظاهرها المشكلةتعريف
تتلخص المشكلة في إستخدام الأنثى بشكل ملفت وسافر وغير مبرر وعرضها بطريقـة             
جنسية في وسائل الإعلان بجميع أنواعها، صحيح أن الإعلان بحاجة في بعـض الأحيـان               
للعنصر النسائي عندما تدعو الحاجة لذلك ، فمثلاً إعلان الشامبو الخاص بالسيدات يكون             

 لخروج سيدة في الإعلان ، ولكن تعرض في بعض الأحيان إعلانات ا سيدات              هناك مبرر 
أين الحاجة لوجود المرأة    .... إعلان لملابس داخلية رجالية     : ولكن بحضور غير مبرر فمثلاً      

  في هذا الإعلان ؟؟؟؟
لنقوم بحصر المشكلة في نقاط تعبر بشكل دقيق عليها ، مما يسهل علينا استيعاا وقياس               

ى حجمها وخطورا ، وهذا يفيد في معالجتها والتخفيف من آثرها ، وفيما يلي النقاط               مد
  :التي تحصر المشكلة

ظهور المرآة في الإعلان بحيث يكون ظهورها مبرر كإعلان عن منتج نـسائي،              .١
ولكن يتعمد في الإعلان إظهار شيء من مفاتنها في محاولة لتسويق المنتج وإظهار             

 .اسمه
إعلان لكفرات سـيارات    : في إعلان غير مبرر لها بالظهور ، مثال       ظهور المرآة    .٢

شاحنات ميشلان ، شاهدت أحد هذه الإعلانات عبارة عـن كفـر ضـخم              
 .للسيارة بجانبه فتاة حسناء الجمال تمسك بالكفر

ظهور المرآة في إعلان غير مبرر لها بالظهور وبشكل غير لائق وغير أخلاقـي ،                .٣
 إعلان لملابس داخلية    MBC-Fmنات في الراديو    سمعت في احد الإعلا   : مثال

بشيء مـن الركـون     دروش ، تؤديه شابة واستخدام في الإعلان صوا الناعم          
  .كواحد من المفاتن المميزة للمرأة) الدلع( وإخضاع القول 

وهناك صورة أخرى لهذا النوع من الإغراء ألا وهى إستخدام الوصف الدقيق للحـدث              
ض مما يجذب السامعين أو القارئين للموضوع ،وفى هذا جذب لهم ولكن       او الفكرة أثناء العر   

بعد أحداث كلينتون وهيلارى عرضت الشرق      : بأسلوب حيواني رخيص، على سبيل المثال       
الأوسط تحقيق مثير عن الموضوع ، وقد باعت من هذه النسخة الشرق الأوسـط ملايـين                
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ضح وجريء بشكل مثير يكفل     النسخ والسبب أن الموضوع عرض بشكل دقيق ووصف وا        
ستنكار لرئيس التحرير ائنـذاك     ، وقد قمت في ذلك الوقت بإرسال خطاب إ        إثارة القراء     

 الخازن ، وقام بشكري على ذلك وحرصي ووعد بأخذ هذه الأمـور في الاعتبـار                داجه
  .مستقبلاً 

  : وبالتالي فغن هناك أربع صور يمكن أن تظهر عليها المشكلة وهى كالتالي
 .)للإعلانات المتحركة( أو على الانترنتتلفزيوني:  مرئينإعلا .١
 .إعلان مسموع .٢
إعلان صحف ومجلات والبريد المباشـر وإعلانـات الطـرق           : إعلان مقروء  .٣

 .)للإعلان الثابت(وانترنت 
 .مادة تحريرية .٤

  
وبنظره تحليله للمشكلة أرى أا مشكلة تخاطب بالدرجة الأولى الرجال، فهو المخلـوق             

 ولعلى أخـوض في تفـصيل عميـق     .فطرى كشيء   بالمرآة،الذي يمكن أن يتأثر     الوحيد  
لاشك أن تأثر الرجل كغريزة اشد وأسرع من تأثر المـرآة ،            وليسمح لي القارئ الكريم ،      

  .... وهنا يطرح سؤال 
  ؟؟؟...لماذا لا يستخدم شاب وسيم لإعلان عن عطر نسائي أو ملابس نسائية 

ن الشباب الوسيم في إعلان لمشروب غازي بـدل إسـتخدام           لماذا لا يستخدم مجموعة م    
  ؟؟؟ ...مجموعة فتيات على البحر 

وفى .... كل هذا يدلل على أن الشريحة المستهدفة في هذا الأسلوب الرخيص هم الرجال              
هذا مبرر أن الرجل هو صاحب القرار الأول في الشراء فقد يتأثر الرجل في عقله البـاطن                 

حد السيدات في إعلان لشامبو نسائي مما يدفعه ذلك لشراء الشامبو من            واللاواعي بمفاتن أ  
  . وبدون تردد تعلى رف السوبر مارك
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  :نظريتمهيد عام 
هذا الموضوع من توابع موضوع عام لباحثي التسويق ومحبيه وهو أخلاقيات           عتبر  ي

 كما ذكر   التسويق ، فأخلاقيات التسويق يندرج تحته ضوابط ومحاذير كثيرة ، وهى أربع           
حبيب االله تركستاني في ورقتهم تقييم الممارسـات        / ياسر الخطيب والدكتور  / الدكتور  

التسويقية في المنشآت السعودية من منظور إسلامي والتي نـشرت في مجلـة الاقتـصاد               
   : ٣ الصفحة م في٢٠٠ عام ١٢الإسلامي بجامعة الملك عبد العزيز في الد 

نهى عن بيع وتدول السلع المسروقة والسلع       ضوابط متعلقة بالمنتجات كال    .١
الضارة وبعض السلع المحرمة وبيع السلع قبل حيازا  وبيع الثمار الغـير             

 .صالحه والغش فى مواصفات السلع المعروضة للبيع والغش في الميزان
كالبخس والاحتكار وتغرير المـشترى بالـسعر       : ضوابط متعلقة بالتسعير   .٢

 ..خرين والرباوتخفيض السعر للإضرار بالآ
كنقل سلع معينة وتدلوها كالمسروق والمحرمـة       : ضوابط متعلقة بالتوزيع   .٣

 .والتخزين المسبب للإحتكار
كترويج السلع الضارة والمحرمة والنـهى عـن        : ضوابط متعلقة بالترويج     .٤

 .إستخدام الرسالة الإعلانية المخالفة للشريعة الإسلامية
 والذي هـو عبـارة عـن        ضا للمزيج التسويقي  ونلاحظ أن الدكتورين الفاضلين قد تعر     

مجموعة من المتغيرات التي تستطيع أن تتحكم فيها المنظمة في طريقها لتحقيـق أهـدافها               
 :بواسطة إشباع حاجات ورغبات المستهلكين ويؤثر على حجم الطلب على السلعة وهم             

منـهما ، وارى أن     وذكر ضوابط كـل     ) التوزيع والمكان ، والترويج      المنتج، السعر ،  (
مشكلتنا التي يدور عليها الحديث تندرج بالدرجة الأولى وتستخدم في المزيج الرابع فيمـا              

  .يتعلق بالترويج
 سلعة، يمارس عليها الترويج قد تكون       التي السلعة   أوكما أود أن نوضح أن المنتج         

   . أن لا نضيق تعريفها بالسلع فقطوينبغي فكرة، حتى أو خدمة أو
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ئ الكريم الذي يجهل تعريف التسويق و هو عبارة عـن أوجـه النـشاط               وللقار
المتكاملة والمرتبطة بتخطيط وتسعير وترويج السلع والخدمات الـتي تـستهدف إشـباع             
حاجات المستهلكين والمستثمرين الصناعيين مع تحقيق الأرباح العادلة بما يتفق مع أحكام            

يث في التسويق أشارت على أن التسويق       وبعض الكتب الحد  . الشريعة الإسلامية السمحة  
الحديث وهو إشباع حاجات المستهلكين أو استحداث حاجات للمستهلكين أو توقعهـا            

  .وإنتاج السلع الملائمة لها
وحيث أن موضوعنا عن الإعلان فمن المناسب تعرف الإعلان الذي هو عبارة عن            

مات أو الأفكار بواسـطة     وسيلة إتصال غير شخصية مدفوعة الأجر لعرض السلع أو الخد         
وهناك فرق بينها وبين الدعاية التي هي عبارة عن وسـيلة إتـصال غـير               . جهة معلومة 

شخصية ولكنها غير مدفوعة ودف لإقناع الآخرين بشيء معين سواء منتج أو فكرة أو              
  .قرار وغير ذلك

  :لية ويعتبر الإعلان من الوسائل التأثيرية القوية وذلك للأسباب التا         
 .الإستفادة من الصوت والصورة والحكة في جذب الانتباه .١
 .استخدامهاالإستفادة من الإعلان في تبيين أهمية السلعة وطرقة  .٢
 .القدرة على التأثير على جميع أفراد العائلة في وقت واحد .٣
 .أتساع رقعة المخاطبة الجغرافية .٤

  .إرتفاع تكلفته وقصر رسالته :      ويعيب على الإعلان 
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  :أسباب المشكلة
لاشك بكوا مشكلة موجودة وحاصلة وملحوظة، ولسنا هنا بصدد إثبات وجودهـا أو               

  :  التأكيد على ظهورها ولكنى أود أن أوجز الأسباب وألخصها في التالي
ياسر الخطيب وحبيب االله تركستاني في      / أختلف وبشدة مع الأستاذين الفاضلين الدكتور      .١

 من توصيات بحثهم السابق الإشارة عليه والتي تتلخص في عـدم الإلمـام   ما توصلوا غليه  
بالضوابط الشرعية وثاثير المناهج الغربية التسويقية، وهذا غير صحيح في اتمع السعودي            

فنحن أكثر الشعوب ثقافة دينية ، والجميع يعلم بـالكثير مـن            ...بالذات ، لنكن واقعين   
أرى أن الممارسات التسويقية غير الأخلاقية هي ضـعف         الأحكام الشرعية ، وبالتالي لا      

المعرفة الدينية ، بل هي بالدرجة الأولى ضعف الوازع الديني الداخلي من الـشخص ذو               
لو ذهبنا لـسوق    : القرار بالشكل الذي يكفل امتناعه عن هذه الممارسات، ومثال ذلك           

 .عرفتها بحكم الحجاب ورأينا فتاة في منتهى السفور هل نشك في عدم مالتحلية مول 
في اتمع السعودي فجميع القائمين على التسويق وصياغة الإعلانات هم شركات من               .٢

أصول أجنبية وأصحاب القرار التسويق في الغالب هم للأسـف عـصابة ذات الديانـة               
وحـتى في اتمـع     . المارونية من علمي وقربى ببعض الشركات والعاملين في هذا اال         

ناك للأسف جذور صهيونية وسياسات قديمة تحدث عنها اليهـود في كتـام             العربي فه 
 .حكماء صهيون

كنظرة لظاهرة عالمية منتشرة فنرجى السبب لنجاح إستخدام المرأة في رفع المبيعات ، مما               .٣
 .يدفع للمزيد للأسف

 .لم تظهر حركات قويه في العالم توقف من هذه الممارسات وتعارضها .٤
منها الإعلام ومعروضاته بـشكل     :  معقدة يؤثر بعضها على الآخر        مجتمعة أسبابهناك   .٥

 الإعلان بشكل غير لائـق ونـسمح        في المرأة   إستخدام على   م نتهج أنعام ، فلا يصح     
أخلاقية ، وتسمح العوائل     العربية بعرض مفاتنها ، وعرض الفيديو كليبات الغير          للأفلام

،فالعملية تربوية ثقافية لهـا علاقـة بــ         لبناا بالتسكع في الأسواق بملابس غير لائقة        
Culture .   
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  : مؤثراتها ونتائجها
بدون شك أن آثر هذه الممارسات سريع ومؤثر للغاية ، ويكمـن عظمهـا في سـرعة                 
انتشارها وتفاقمها وتعود الناس عليها ، حتى تصبح مناظر مألوفة تؤدى لموت الـضمير وتعـود                

 تقديم ممارسات ذا    في التمادي فنتيجة   وللأسف. أخلاقية  المناظر التي كانت بالسابق منكرات لا       
         كون مـستقبل وشـباب     الشكل يجعلها متراكمة كالسوس الذي بنخر جسم وثقافة الشعوب وي

  .هش
وليس اال للحديث عن الحكم الشرعي أو الاعتبارات الإسلامية في هذا الصدد لأـا              

.  باان في كل مسجد ومكتبة ومدرسـة       موجودة في مؤلفات ورسائل موجودة ومنتشرة وتوزع      
أن يكون التقرير كامل فقد عـدت        كما هو ليس بمجال ذكر أحاديث وأدلة قرآنية ، ومن باب          

 بشان ما ينـشر في      ٢١٢٩٨وتوصلت لبيان رقم    لرؤية ما قاله مجلس هيئة كبار العلماء بالمملكة         
عنها في الصحف نشر قبـل خمـس        الات الخليعة ومخاطرها ، وبيان آخر حول المرأة وما نشر           

   .سنوات وهى مرفقة خلف هذا التقرير
  
ولعل من أكبر الأدلة على آثر هذه الممارسات السلبي ، هـو قيـام حمـلات مناهـضة                    

 سبب قيام هذه الحمـلات      أبداً دول غير إسلامية ، ولم يكن        فيلاستخدام المرأة كسلعة رخيصة     
  .كرام هذا المخلوق الرباني ، وعدم جعله سلعة رخيصةالرقى الإنساني وإالحكم الشرعي ، بل هو 

   
ومما ينبغي التأكيد عليه أن التعود على ذلك قد يسبب ذهاب الحياء كما كرنا من مـوت        

النفوس وتعود الغير أخلاقي ، وفى هذا تأثير غير مباشر على ظواهر آخـري تـدعوها للظهـور                 
  .يةكالاعتداء والتحرش وغير ذلك من مشاكل غير أخلاق
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  :توصيات
  :حتى تكون التوصيات دقيقة ومحددة ومركزة فسوق أقوم بحصرها في النقاط التالية  
 لمزودي خدمة Proxy serverعندما اقترح بعض مستشاري الرئيس كلينتون تركيب  .١

: دخول الأطفال للمواقع الجنسية ، أجاب       الانترنت في الولايات المتحدة وذلك للحد من        
لكننا بحاجة لبروكسى تربوي تزرعه كل أسره       كسى عند مزود الخدمة و    لسنا بحاجة لبرو  

فتوصيتي هي التوعية في البداية لكل طبقات اتمع ومختلف شرائحه وزرع           . داخل أطفالها 
 .مفهوم الإمتعاضه لهذه الممارسات في نفوس التنشئة منذ الصغر

إعلان تـستخدم فيـه     تضامناً ضد كل    : عمرو خالد نصيحة يقول فيها      / سمعت للأستاذ  .٢
المرأة بشكل غير أخلاقي هو غلق التلفاز ، واستشف من ذلك مقاطعة كل إعلان يسيء               

 . المنتج بالطبع ونشر ذلك لكل من هم في دائرة التأثيرةللمرأة ومقاطع
لا تكفى المقاطعة بل يجب أن تبلغ الرسالة والاستنكار للقائمين على هذه الممارسـات ،                .٣

 .ق تولد التغييرفلاشك أن كثرة الطر
يجب أن يصدر في هذا الشأن بيان والتزام على مستوى عربي أو على الأقـل خليجـي ،                   .٤

 والمحافظة وأن هناك تجـاوزات في بعـض         ةويحتذي فيه بقوانين الإعلان في المملكة الجيد      
 .الأحيان كإعلان ميريام فارس في شهر رمضان في شارع التحلية لعطر أنا والشوق

 حركات تحارب هذه الإعلانات وتتكفل بتوعيـة        أو تكتلات   أويعات  يجب أن تقوم جم    .٥
ومتابعة هذه الإعلانـات والاعتـراض علـى        وتثقيفهم  من خلال حملات منظمة     الناس  
  . أصحاا
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